NYHETER

Nystartade Vallentuna-
foretaget Marketing
Partner testar just nu
en ny typ av reklam-
skarm genom vilken
annonsorerna kan na
ut till en gemensam
kundbas. Ett billigt och
flexibelt alternativ, me-
nar hjdrnorna bakom

produkten.

Som Steget tidigare skrivit
bestar Marketing Partner av
de tva framgdngsrika affdrs-
kvinnorna Veronica Boxberg
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Karlsson och Ingrid Wik-
strim. De jobbar snabbt, fa-
retaget startades i maj och
redan nu borjar man testko-
ra i tio butiker i Vallentuna.

Produkten dr alltsa en tio-
tums skirm som monteras
ndgonstans ddr personer
vantar, en kassako, ett vant-
rum eller liknande. Som an-
nonsér ingar man i en sa kal-

lad slinga tillsammans med’

29 andra annonsirer. Dessa
30 foretag delar pa intet ont
anande kdande personers
uppmarksamhet. Slingan rul-
lar pa sa att ens foretag syns
en gang var femte minut.

Med fiirdel kan foretagen
ingd i samma kommun eller
stadsdel och ha samma kund-
krets.

- Men det dr inte sa att an-
nonstrerna konkurrerar med
varandra, De ska komplette-
ra varandra. En slinga ska till
exempel inte innehalla flera
matbutiker, Men har man en
leksaksaffar kan det vara bra
med en butik som siljer
barnklader, sdger Veronica
Boxberg Karlsson.

Bildspelet ar ocksd kopplat
till ett 3G-ndt, berdttar hon.
Pa sa vis kan man ndr som
helst byta ut sin reklambild.

Marketing Partner vixte
fram som ett satt fir Boxberg
och Wikstrom att fa utlopp
for sina foretagardrifter.

- Som dgare och styrelse-
ledamiter kan vi inte ligga
oss i driften av vara foretag
pd samma sdtt ldngre, det har
foretagen en vd som skiter.

Efter testperioden i Vallen-
tuna ska projektet utvarderas
och justeras. Sedan blir det
lansering med Sverige som
marknad, till att borja med.

GUNNAR JACOBSSON

nyheter@vallentunasteget.se

Giselher Klauk, pa Thorins ljud och bild, tycker att reklam-
skdrmen &r bra 54 linge man dr aktiv och byter ut sin bild

ofta.
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